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ABSTRACT

Patriotism is indeed cannot be separated from a country’s existence. However, the
stability of patriotism among its people particularly of the new generation will not
come by itself. Patriotism must be continuously nurtured whether formally or
otherwise among the citizens of a country, specially our country with a plural society.
In other words, such process known as the process of political socialization forms
the catalyst or support in creating patriotism among its people. Therefore, it is
significant to examine the elements underlying the process of political socialization
in order to circulate a sense of understanding of patriotism especially in the
consciousness of the new generation.
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PENGENALAN

Patriotisme sememangnya tidak dapat dipisahkan dari kewujudan sesebuah negara.
Namun kelangsungan semangat patriotisme di kalangan rakyat khasnya generasi
muda tidak akan datang dengan sendirinya. Semangat patriotisme semestinya perlu
terus-menerus dipupuk sama ada secara formal mahupun sebaliknya di kalangan
masyarakat sesebuah negara khasnya Malaysia yang bermasyarakat majmuk. Dalam
erti kata lain proses tersebut yang dikenali sebagai proses sosialisasi politik
merupakan pemangkin atau tunjang dalam mewujudkan semangat patriotisme di
kalangan warganegara. Oleh yang demikian, adalah signifikan untuk meneliti
elemen-elemen yang mendasari proses sosialisasi politik agar dapat menerbitkan
rasa pemahaman yang menyeluruh berkaitan dengan tahap patriotisme yang ada
pada jiwa generasi muda khasnya.

SEMANGAT PATRIOTISME

Semangat patriotisme merupakan perasaan bangga dan cintakan negara di samping
bersedia untuk berkorban apa sahaja demi kepentingan negara. Malah kesetiaan
kepada negara dan bangsa juga adalah komponen penting dalam patriotisme.!
Dalam hal ini, Primoratz? menegaskan bahawa pentakrifan patriotisme sebagai
‘cintakan negara’ sahaja adalah terlalu umum dan cetek. Menurut beliau, pekara
yang perlu diberi penekanan dalam menentukan kecintaan seseorang itu kepada
negaranya ialah apakah yang akan dilakukan untuk negaranya dan adakah
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individu tersebut sanggup berkorban demi negaranya? Sekiranya ke dua-dua
persoalan ini terjawab dengan positif, maka jelaslah kecintaan hakiki individu
tersebut kepada negaranya. Oleh yang demikian, jelaslah bahawa patriotisme adalah
satu nilai dan tindakan yang berbentuk emosional iaitu cinta dan setia kepada negara
sehingga sanggup melakukan apa sahaja tindakan demi mempertahankan negara.

Semangat patriotisme telah wujud sejak zaman purba lagi. Namun begitu
semangat tersebut tidak dikenali sebagai patriotisme, tetapi sebagai etnosentrisisme
yang menjurus ke arah pemupukan perasaan cintakan tanah air, menggalakkan
perpaduan rakyat berdasarkan ikatan keturunan dan kebudayaan serta menyemai
semangat menentang pencerobohan kuasa-kuasa asing.? Oleh itu, jelas bahawa
elemen-elemen yang terdapat dalam etnosentrisisme mempunyai titik persamaan
dengan elemen-elemen yang terdapat dalam patriotisme. Walaubagaimanapun,
semangat patriotisme bukanlah wujud secara semulajadi dalam diri individu, tetapi
semangat tersebut perlu disemai, dipupuk dan diajar.

Dalam hal ini, Primoratz* telah membahagikan patriotisme kepada dua
bahagian iaitu; value-based patriotism yang merujuk kepada kesetiaan dan kecintaan
seseorang itu terhadap negaranya adalah disebabkan oleh faktor-faktor tertentu yang
boleh memberi keuntungan dan kepentingan kepada rakyat seperti pencapaian
negara dalam aspek ekonomi dan juga keistimewaan lain yang terdapat di dalam
negara tersebut. Oleh itu, negara yang mempunyai ciri-ciri sedemikian memang
patut untuk ditaati. Manakala egocentric patriotism pula merujuk kepada kecintaan
dan kesetiaan seseorang itu terhadap negaranya semata-mata kerana ‘itu adalah
negaranya’, bukan disebabkan oleh keupayaan negara itu memberikan pencapaian-
pencapaian dan keistimewaan-keistimewaan tertentu kepada dirinya. Justru,
berdasarkan kepada pembahagian ini, dapatlah dinilaikan bahawa cinta yang sejati
kepada negara adalah merujuk kepada egocentric patriotism. Individu-individu yang
tergolong dalam patriotisme jenis ini akan melakukan apa sahaja untuk negaranya
tanpa mengharap dan menagih sebarang ganjaran atau imbuhan kerana berpegang
kepada prinsip ‘itu adalah negara mereka’. Namun, bagi individu-individu yang
tergolong dalam value-based patriotism pula memperlihatkan diri mereka seolah-olah
tidak ikhlas dalam meletakkan kecintaan dan kesetiaan kepada negara kerana apa
yang mereka lakukan adalah berpaksikan kepada kepentingan-kepentingan yang
bakal diperolehi daripada negara.

SOSIALISASI POLITIK

Sosialisasi politik merupakan cara masyarakat menyalurkan budaya politik dari satu
generasi ke generasi lain dengan digerakkan oleh agen-agen masyarakat seperti
keluarga, rakan sebaya, sekolah dan media massa.®> Dengan demikian, seseorang
individu itu akan dapat mempelajari hal yang berkaitan dengan politik melalui agen-
agen tersebut. Manakala Easton dan Dennis® menjelaskan sosialisasi politik sebagai
satu proses pengekalan kepercayaan politik dan orientasi individu atau masyarakat
dalam sistem politik. Ini memantapkan lagi pernyataan Dawson dan Prewitt” yang
menegaskan bahawa sosialisasi politik adalah cara bagi meneruskan orientasi dan
pegangan politik kepada generasi baru. Pelaksanaan ini dijalankan menerusi
institusi-institusi formal seperti sekolah dan institusi tidak formal seperti keluarga
dan rakan sebaya. Menurut tokoh-tokoh tersebut, keluarga dan rakan sebaya adalah

132



Ku Hasnita - Pemupukan Semangat Patriotisme

agen sosialisasi politik yang penting di peringkat primer. Apabila seseorang itu
semakin meningkat dewasa, agen sosialisasi keluarga didapati semakin lemah dan
digantikan dengan agen-agen sosialisasi yang lain.

Selain itu, Roberts® menerangkan sosialisasi politik sebagai satu proses
pembelajaran yang mendedahkan mereka kepada orientasi-orientasi kepercayaan,
perasaan dan komponen nilai terhadap kerajaan dan kehidupan berpolitik.
Orientasi tersebut juga melibatkan konsep-konsep autoriti, demokrasi dan
tanggungjawab politik.

Sementara itu, Rush dan Althoff’ dan Rush!'® menegaskan bahawa sosialisasi
politik adalah satu proses yang menjadikan seseorang itu mengenali sistem politik
yang kemudiannya menentukan persepsi-persepsi terhadap politik dan reaksi-
reaksinya terhadap fenomena politik yang berlaku. Hal ini ditentukan oleh faktor
sosial, ekonomi dan persekitaran budaya sesebuah masyarakat, pengalaman
berinteraksi dan personaliti individu. Sarjana-sarjana ini berpendapat bahawa
sosialisasi adalah satu proses yang berterusan sepanjang hayat, melibatkan
golongan kanak-kanak, remaja dan dewasa. Proses tersebut beroperasi melalui agen-
agen tertentu seperti keluarga, pendidikan, rakan sebaya, kumpulan kerja, kumpulan
agama dan media massa.

Oleh itu, berdasarkan kepada pandangan-pandangan tersebut jelaslah
bahawa sosialisasi politik adalah satu proses yang berterusan sepanjang hayat.
Proses ini digerakkan oleh agen-agen tertentu dalam masyarakat seperti keluarga,
rakan sebaya, pendidikan dan media massa. Malah, berdasarkan kepada pandangan
para sarjana di atas, antara matlamat atau sasaran utama bagi proses sosialisasi
politik adalah memupuk semangat patriotisme sama ada secara langsung atau tidak
langsung di kalangan rakyat bagi sesebuah negara.

Di samping itu, matlamat atau sasaran tersebut juga ditunjukkan secara
khusus melalui pandangan dan hasil kajian para sarjana lain seperti Hyman!! yang
menjelaskan bahawa sosialisasi politik merupakan satu proses untuk menanam
sikap-sikap dan nilai-nilai politik dari peringkat kanak-kanak sehingga peringkat
dewasa dan setelah dewasa pula mereka direkrutkan dengan peranan-peranan
tertentu. Pandangan ini diperkukuhkan lagi oleh Greenstein'? yang menegaskan
bahawa pembelajaran politik secara langsung adalah melibatkan penerapan
informasi politik oleh badan-badan tertentu seperti sekolah yang ditugaskan oleh
pihak autoriti seperti kerajaan. Hal ini sama ada secara langsung atau tidak
langsung akan menyemai semangat patriotisme rakyat. Oleh yang demikian, proses
sosialisasi politik mempunyai perkaitan secara langsung dengan semangat
patriotisme.

Perkara ini dapat dibuktikan melalui kajian Jaros'® yang mendapati bahawa
masyarakat yang terlibat dalam proses sosialisasi politik mempunyai kecenderungan
untuk bersikap patriotik. Ini kerana, dalam proses sosialisasi politik itu sendiri
terdapat elemen-elemen yang merangkumi aspek kenegaraan yang akhirnya akan
menjurus ke arah pencetusan semangat patriotisme rakyat. Di samping itu, Easton
dan Hess'* juga mendapati bahawa pembelajaran hal yang berkaitan dengan politik
berupaya melahirkan semangat patriotisme. Pendapat mereka adalah berdasarkan
kepada kajian yang telah dilakukan di Amerika Syarikat yang mendapati bahawa
kanak-kanak di negara tersebut telah menunjukkan semangat patriotisme hasil
daripada proses sosialisasi politik sejak mereka berusia seawal tiga tahun.
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Sehubungan itu, melalui proses sosialisasi politik seseorang itu boleh
membangunkan kesedaran terhadap politik dan membentuk pemahaman tentang
hal-ehwal masyarakat. Apabila kesedaran politik terbentuk, maka aspek lain yang
berkaitan dengannya pun akan terhasil seperti kemampuan untuk menentukan
persepsi terhadap politik dan memberi reaksi terhadap fenomena-fenomena politik
yang berlaku. Kemampuan tersebut termasuklah memberi pandangan dan tindak
balas terhadap apa yang berlaku dalam negara seperti kepentingan mewujudkan
dan memperkukuhkan semangat cintakan negara atau patriotisme yang merupakan
isu penting bagi menjamin kedaulatan negara.

PERANAN AGEN-AGEN SOSIALISASI POLITIK DALAM
MEMUPUK SEMANGAT PATRIOTISME

Semangat patriotisme yang wujud dalam diri manusia turut dipengaruhi oleh proses
sosialisasi politik yang pernah dilalui mereka. Dalam konteks ini, kesedaran politik
yang terhasil daripada proses tersebut akan membawa kepada penyemaian dan
pemupukan kesedaran patriotisme. Situasi ini dapat dibuktikan melalui kajian
Almond dan Verba!® yang menyatakan bahawa kesedaran politik berupaya
mencetuskan semangat patriotisme. Hal ini dapat dilihat apabila golongan sasaran
kajian mereka iaitu rakyat Amerika Syarikat, Britain dan German yang mempunyai
kesedaran politik yang tinggi telah menunjukkan ketaatsetiaan terhadap aspek-
aspek output yang merangkumi aspek-aspek berikut, seperti badan eksekutif, birokrasi
dan kehakiman. Kesedaran politik golongan ini diukur berdasarkan kepada
pemahaman mereka terhadap sistem politik negara dan pengakuan bahawa
kehidupan mereka adalah dipengaruhi oleh pihak kerajaan. Manakala golongan
yang mempunyai kesedaran politik yang rendah iaitu 38 peratus daripada rakyat
Itali dan 35 peratus daripada rakyat Mexico menegaskan bahawa tidak ada apa
yang perlu dibanggakan dengan negara mereka seperti aspek kerajaan, institusi
politik, sistem ekonomi dan sebagainya. Malah, terdapat di kalangan mereka yang
menyatakan bahawa tidak tahu apa yang patut dibanggakan dengan negara mereka.
Hal ini menggambarkan rendahnya semangat patriotisme yang ditunjukkan oleh
rakyat kedua-dua buah negara tersebut. Kesedaran politik yang rendah ini diukur
melalui sikap alienated dan parochial mereka terhadap aspek-aspek input dan output
negara. Alienated merujuk kepada golongan yang mempunyai kesedaran tentang
kepentingan kerajaan dalam kehidupan mereka, tetapi tidak berpuas hati dengan
aspek tersebut. Sikap parochial pula merujuk kepada golongan yang samar-samar
dan tidak mempunyai kesedaran langsung tentang kepentingan kerajaan terhadap
mereka. Manakala aspek input pula merangkumi perkara-perkara seperti parti-parti
politik, kumpulan-kumpulan berkepentingan, dan media massa.

Sehubungan itu, kesedaran politik boleh diperolehi melalui proses
pembelajaran tentang hal yang berkaitan dengan politik secara berterusan sama ada
secara langsung atau sebaliknya. Proses pembelajaran tersebut dikenali sebagai
sosialisasi politik. Malah masyarakat yang terlibat dengan proses sosialisasi politik
mempunyai kecenderungan untuk bersikap patriotik.'® Hal ini mempunyai kaitan
rapat dengan kesedaran politik yang dipupuk melalui agen-agen tertentu dalam
proses sosialisasi politik seperti keluarga, media massa, orientasi pendidikan, rakan
sebaya dan sebagainya.
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IBU BAPA DAN KELUARGA

Tahap kepentingan pengaruh sesebuah agen sosialisasi terhadap masyarakat adalah
berbeza-beza berdasarkan peringkat kehidupan seseorang. Umpamanya, ibu bapa
dan keluarga menjadi agen sosialisasi politik yang paling berpengaruh ketika
seseorang itu masih lagi di peringkat kanak-kanak. Malah, berdasarkan kajian oleh
Easton dan Hess!” di Amerika Syarikat, didapati kanak-kanak pada peringkat awal
persekolahan telah memberi gambaran autoriti yang sama antara bapa mereka
dengan presiden, iaitu sebagai seorang ketua atau penguasa. Namun begitu seiring
dengan peningkatan usia dan semakin luas pendedahan mereka berkaitan politik
melalui proses sosialisasi politik, kanak-kanak tersebut telah dapat membezakan
antara bapa mereka dengan seorang pemerintah. Ketika ini mereka telah menyedari
bahawa presiden merupakan golongan yang terlibat dalam hierarki pemerintahan
yang lebih kompleks berbanding dengan bapa.

Dalam hal ini, Easton dan Dennis'® telah mengemukakan empat tahap dalam
sosialisasi politik diri kanak-kanak. Tahap pertama, kanak-kanak diperkenalkan
dengan autoriti yang terdapat dalam negara melalui individu-individu tertentu
seperti ibubapa, presiden dan polis. Tahap kedua, pengetahuan mereka
diperkembangkan dengan mengenali perbezaan antara autoriti internal dan
eksternal, seperti jabatan swasta dan jabatan awam. Tahap ketiga, kanak-kanak
diperkenalkan dengan institusi-institusi politik impersonal seperti Kongres,
Mahkamah Agung dan pilihan raya. Manakala tahap keempat pula, pengetahuan
mereka dikembangkan dengan mengenali perbezaan antara institusi-institusi politik
dan individu-individu yang terlibat di dalam institusi-institusi tersebut.

Hakikatnya, kanak-kanak banyak mempelajari sesuatu yang baru daripada
ibubapa kerana mereka merupakan autoriti pertama yang muncul dalam kehidupan
kanak-kanak ini. Pernyataan ini disokong oleh Almond dan Verba!® yang
menegaskan bahawa keluarga yang merangkumi ibubapa merupakan autoriti
pertama yang dikenali kanak-kanak. Oleh itu, mustahil bagi kanak-kanak untuk
membesar tanpa dipengaruhi oleh individu yang paling hampir dengan mereka
seperti ibu, bapa dan ahli keluarga. Dalam hal ini, ibubapa bertanggungjawab dalam
memperkenalkan anak-anak kepada pengetahuan awal tentang negara dan
kerajaan. Ketika itu agen-agen lain seperti rakan sebaya dan sekolah belum lagi
wujud dalam kehidupan mereka. Oleh yang demikian, wujud “pola keberkesanan
terhad’ yakni lazimnya sesuatu agen sosialisasi mempunyai keberkesanan untuk
tahap tertentu. Selanjutnya, kesedaran politik diambil alih oleh agen-agen sosialisasi
yang lain.

Apabila kanak-kanak telah bersekolah, agen-agen sosialisasi mereka telah
beralih kepada orientasi persekolahan, rakan sebaya dan media. Namun pada tahap
ini, ibubapa dan keluarga masih lagi menjadi agen sosialisasi politik yang signifikan
bagi mereka. Hal ini terbukti dalam kajian Thomas? yang mendapati peranan media
massa terutamanya televisyen telah menjadi agen sosialisasi politik yang utama di
kalangan para pelajar sekolah menengah di Bandaraya Oklahoma, Jepun. Selain
itu, ahli keluarga termasuk ibu bapa juga memainkan peranan penting dalam
membina kesedaran politik mereka. Menurut Thomas lagi, para pelajar yang
terdedah kepada perbincangan politik dengan ahli keluarga mempunyai
pengetahuan yang lebih luas tentang perkara tersebut. Hal ini disokong oleh Mo
Kyung Hwan?! yang menyatakan bahawa perbincangan isu politik di rumah
merupakan antara asas tercetusnya kesedaran politik generasi muda.

135



Jati, Vol. 12, December 2007

Walau bagaimanapun, Jennings dan Niemi?? telah mengemukakan dapatan
kajian yang bertentangan, di mana mereka mendapati bahawa keluarga bukanlah
agen sosialisasi politik yang penting berbanding dengan orientasi persekolahan.
Faktor yang diberikan ialah keluarga hanya penyalur maklumat berdasarkan nilai-
nilai tertentu sahaja yang agak terhad seperti perkara-perkara asas kenegaraan
contohnya tugas polis dan nama negeri. Sedangkan terdapat banyak maklumat lain
yang perlu disalurkan kepada anak-anak tetapi tidak mampu dilakukan oleh
keluarga seperti hal-hal yang berkaitan dengan sistem politik negara dan
perundangan. Kenyataan ini disokong oleh Rush dan Althoff?® yang mengemukakan
bahawa peranan ibu bapa dalam proses sosialisasi politik adalah secara tidak
langsung seperti dalam urusan penyebaran maklumat, nilai-nilai dan sikap-sikap
politik terhadap anak-anak mereka. Berdasarkan kajian-kajian di atas, jelaslah
bahawa faktor jarak masa®* yang menyebabkan keluarga termasuk ibu bapa semakin
diperakui kepentingan mereka dalam membentuk kesedaran politik di kalangan
anak-anak yang masih bersekolah.

Kenyataan bahawa ibu bapa dan keluarga merupakan agen sosialisasi politik
yang penting bagi seseorang individu sebenarnya tidak boleh diaplikasikan di
semua negara. Umpamanya Kuroda? yang membuat kajian tentang agen-agen
sosialisasi politik di kalangan mahasiswa undang-undang di Jepun mendapati
majoriti responden menyokong Parti Sosialis sedangkan kebanyakan daripada
ibubapa dan keluarga mereka menyokong parti lain atau tidak menyokong langsung
parti-parti politik. Oleh yang demikian, Kuroda membuat kesimpulan bahawa ibu
bapa dan keluarga bukanlah agen sosialisasi politik yang penting pada zaman
Jepun selepas perang. Manakala Eisenstadt?® dan Bar-Yoseph?” juga mendapati
bahawa ibu bapa dan keluarga kurang berperanan dalam proses sosialisasi politik
kanak-kanak di Israel. Fenomena ini akibat kanak-kanak tinggal secara berasingan
dengan keluarga mereka. Mereka tidur, makan dan belajar dalam kumpulan-
kumpulan tertentu di rumah-rumah yang telah dikhususkan. Kanak-kanak ini
mempunyai masa yang singkat untuk bersama keluarga kerana terikat dengan
kumpulan-kumpulan mereka. Justru itu, agen sosialisasi politik mereka ketika
tersebut bukan lagi ibubapa dan keluarga tetapi lebih memberi penekanan kepada
keseluruhan komuniti.

PENDIDIKAN (PERSEKOLAHAN DAN ORIENTASI KAMPUS)

Tidak dapat dinafikan bahawa aspek pendidikan yang merangkumi orientasi
persekolahan dan orientasi kampus merupakan agen sosialisasi politik yang
terpenting ketika para remaja atau golongan muda sedang menuntut di pusat-pusat
pengajian. Kenyataan ini dibuktikan berdasarkan kajian Easton dan Hess?® yang
mendapati bahawa semakin lama seseorang itu belajar di sekolah atau di pusat
pengajian tinggi, semakin banyak pengetahuan yang diperolehi dan seterusnya
menghasilkan kesedaran politik. Kajian ini seiring dengan kajian Almond dan
Verba? yang mengemukakan bahawa semakin tinggi tahap pendidikan seseorang
individu itu, semakin tinggi kesedaran mereka tentang hal ehwal politik dan
kenegaraan. Umpamanya, apabila seseorang individu ingin mengetahui tentang
impak dasar kerajaan ke atas mereka, ingin mengikuti arus perkembangan politik,
ingin mempunyai maklumat yang lebih banyak tentang politik, ingin memiliki
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pandangan yang lebih luas tentang hal yang berkaitan dengan politik, ingin
melibatkan diri dalam diskusi politik dengan lebih ramai orang, ingin memiliki
keupayaan yang hebat untuk mempengaruhi hal-ehwal politik, ingin menjadi ahli
dan bergiat aktif dalam organisasi sukarela dan ingin menunjukkan keyakinan serta
kepercayaan dalam persekitaran sosialnya.

Dalam hal ini, kajian Almond dan Verba di lima buah negara iaitu Amerika
Syarikat, England, German, Italy dan Mexico mendedahkan sebanyak 89 peratus
daripada para pelajar di Amerika Syarikat yang mendapat pendidikan di peringkat
sekolah menengah mempunyai kesedaran politik yang lebih tinggi berbanding
dengan hanya 73 peratus daripada para pelajar di tahap sekolah rendah yang
mempunyai kesedaran tersebut. Di England, 76 peratus daripada para pelajar
universiti mempunyai kesedaran politik yang lebih tinggi berbanding dengan hanya
7 peratus daripada para pelajar sekolah rendah. Manakala di German, 83 peratus
daripada pelajar universiti mempunyai kesedaran politik yang lebih tinggi
berbanding hanya 66 peratus daripada para pelajar sekolah. Di Itali pula, pelajar
sekolah menengah didapati seramai 72 peratus mempunyai kesedaran politik
berbanding dengan 85 peratus pelajar universiti. Begitu juga di Mexico yang
mencatatkan 57 peratus daripada pelajar universiti merupakan golongan yang
mempunyai kesedaran politik yang lebih tinggi berbanding hanya 35 peratus
daripada pelajar sekolah menengah. Dapatan kajian Almond dan Verba ini jelas
membuktikan bahawa keterbukaan pemikiran seseorang itu tentang hal ehwal politik
dan kenegaraan amat berkait rapat dengan tahap pendidikan mereka.

Easton dan Hess® turut menghasilkan dapatan yang sama dengan kajian di
atas melalui kajian mereka di Amerika Syarikat yang mendapati bahawa individu
berusia tiga tahun telah mempelajari politik di sekolah dan pengetahuan mereka
menjadi mantap apabila berusia tujuh tahun. Tahap awal pembelajaran politik
mencakupi hal ehwal persekitaran mereka seperti ‘keterikatan pada sekolah” dan
‘pengenalan’ bahawa mereka tinggal di bahagian tertentu dalam sesebuah negara’.
Kemudian diikuti pula dengan pengenalan terhadap simbol-simbol yang dapat
dilihat daripada autoriti-autoriti umum seperti polis, presiden dan bendera negara.
Apabila usia kanak-kanak ini mencecah sembilan hingga sepuluh tahun, mereka
telah didedahkan dengan konsep-konsep lain yang lebih abstrak dan kompleks
seperti hak bersuara, sistem demokrasi, kebebasan sivil dan peranan warganegara
dalam sistem politik. Pembelajaran politik peringkat awal yang sistematik, berpotensi
melahirkan kesedaran patriotisme di kalangan kanak-kanak di Amerika Syarikat.
Senario ini dipaparkan melalui dapatan kajian Easton dan Hess?' yang mendapati
kanak-kanak Amerika Syarikat mempunyai keyakinan dan kepercayaan tentang
‘keindahan negara mereka’ dan ‘kebaikan serta kebersihan rakyat negaranya’.
Kajian-kajian ini membuktikan semakin tinggi tahap pendidikan seseorang itu, maka
sikap mereka juga semakin terbuka dalam memikirkan hal ehwal negara.

Manakala di peringkat universiti atau pusat pengajian tinggi pula, orientasi
kampus telah menjadi salah satu daripada agen sosialisasi penting para pelajar.
Malah ketika ini juga media massa turut memainkan peranan penting sebagai
sumber pengetahuan politik mereka. Umumnya, ketika di kampus para mahasiswa
tidak lagi tinggal bersama dengan ibu bapa dan keluarga tetapi tinggal di asrama
atau rumah sewa. Dengan demikian, ibu bapa dan keluarga sudah tidak lagi
berperanan sebagai agen sosialisasi politik yang penting bagi golongan mahasiswa.
Hasil kajian Azita®? mendapati bahawa hanya terdapat dua agen sosialisasi sahaja
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yang paling berpengaruh dalam menentukan kesedaran politik golongan mahasiswa
iaitu orientasi kampus dan media massa. Manakala agen-agen lain iaitu institusi
keluarga dan persekolahan pula didapati semakin kurang berpengaruh. Begitu juga
dengan kajian yang pernah dilakukan oleh Messick® yang mendedahkan bahawa
pusat pengajian merupakan agen yang lebih berpengaruh dalam membekalkan
pelbagai sumber maklumat tentang politik bagi para pelajarnya berbanding dengan
agen-agen lain. Fenomena ini dicerminkan dengan 64 peratus para responden
mengadakan perbincangan tentang politik di dalam kelas hampir setiap hari. Situasi
ini menggambarkan bahawa mereka begitu komited terhadap hal yang berkaitan
dengan politik dan secara tidak langsung mempamerkan kesedaran mereka
terhadap politik adalah tinggi.

Malah negara-negara lain seperti Amerika Syarikat dan Taiwan telah lama
menerapkan pengetahuan politik ke atas pelajar melalui sistem pendidikan di
sekolah-sekolah dan pusat-pusat pengajian. Umpamanya di Amerika Syarikat pada
tahun 1790-an, para pelajar telah dibekalkan dengan buku-buku teks sekolah yang
berkaitan dengan politik seperti pendedahan tentang ancaman-ancaman terhadap
kerajaan yang baru dibentuk. Manakala mulai tahun 1915 pula, para pelajar di
sekolah tinggi perlu mengambil kursus-kursus yang menekankan kajian tentang
institusi politik dan latihan kewarganegaraan.3* Di Taiwan pula, regim
pemerintahan yang bersilih ganti berkuasa sejak lebih 100 tahun yang lalu telah
menjadikan pendidikan sebagai alat untuk menyemai kesedaran politik dan
menjayakan proses indoktrinasi politik. Hal ini dapat dilihat ketika pemerintahan
Jepun di Taiwan pada tahun 1895-1945. Mereka telah menjadikan slogan “Becoming
Japanese” sebagai teras dalam sistem pendidikan. Setelah Jepun kehilangan Taiwan
ketika Perang Dunia Kedua, Republik China pula memerintah Taiwan iaitu pada
tahun 1945. Seperti mana penguasaan Jepun, Republik China juga telah melancarkan
kempen pendidikan yang berpaksikan kepada slogan “Becoming Chinese”. Pada
tahun 2000 setelah Taiwan diperintah oleh rakyatnya sendiri, para pendidik
diperlukan untuk membentuk “Taiwanese Conciousness” dan membentuk kurikulum
pendidikan yang memberi penekanan kepada “Becoming Taiwanese”.3> Hal ini
menunjukkan bahawa pentingnya aspek pendidikan sebagai agen sosialisasi untuk
menyalurkan maklumat, pengetahuan politik dan seterusnya memupuk serta
menyemai semangat patriotisme rakyat.

MEDIA MASSA

Media massa merupakan elemen dan mekanisme penting bagi sesebuah masyarakat
tradisional yang ingin berubah menjadi masyarakat moden.3® Hal ini disebabkan
media massa berupaya menyebarkan mesej politik secara konsisten dan standard
kepada sekumpulan manusia dan mampu memainkan peranan penting dalam
transformasi masyarakat. Kenyataan ini disokong oleh Fagen® yang menyatakan
bahawa media massa lebih mudah tersebar dan berkesan sebagai instrumen
komunikasi dan sosialisasi dalam masyarakat yang lebih moden. Hal ini dapat
dibuktikan melalui kajian Lambert dan Klineberg3® yang mendapati bahawa media
massa terutamanya televisyen dan wayang gambar merupakan sumber paling kerap
digunakan oleh kanak-kanak kelompok negara maju seperti Amerika Syarikat,
Jerman dan Jepun bagi mendapatkan maklumat. Manakala kanak-kanak yang
berasal daripada negara kurang maju seperti di Bantu (Republik Afrika Selatan),
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Brazil, Israel, Lubnan dan Turki pula tidak menyebut langsung televisyen sebagai
sumber maklumat mereka. Sebaliknya, mereka menyatakan bahawa ibu bapa dan
kawan-kawan merupakan sumber utama untuk mendapatkan maklumat.
Sehubungan itu, media massa telah digelar sebagai the new parent kerana
pengaruhnya sebagai sumber yang penting dalam proses pembelajaran politik.3

Sebenarnya peranan televisyen sebagai media yang paling penting dan
berpengaruh dalam proses sosialisasi politik telah dibuktikan melalui dapatan kajian
pengkaji-pengkaji yang lepas.®’ Dalam hal ini, Atkin & Gants*! menyatakan bahawa
sebahagian besar kanak-kanak yang menonton berita televisyen juga berminat
terhadap pengetahuan hal ehwal politik. Malah, berita televisyen turut menjadi
penghubung yang pertama antara kanak-kanak dengan dunia politik sehinggalah
mereka mencapai usia remaja. Pada peringkat ini, tingginya pendedahan seseorang
individu itu terhadap program berita televisyen seringkali dikaitkan dengan
tingginya tahap pengetahuan politik mereka. Begitu juga dapatan kajian Renshon*?
yang mengemukakan bahawa jenis media yang paling berpengaruh di kalangan
kanak-kanak di Amerika Syarikat adalah televisyen. Manakala media cetak seperti
suratkhabar merupakan media paling berkesan di kalangan golongan remaja.

Walau bagaimanapun, dapatan kajian Harcourt & Hartland*® adalah
bertentangan daripada dapatan-dapatan kajian yang telah dibincangkan di atas.
Mereka mendapati hanya 6 peratus daripada generasi muda di United Kingdom
menonton program berita televisyen yang berkaitan dengan politik. Manakala bagi
mereka yang membaca surat khabar pula, fokus utama adalah di bahagian hiburan,
rencana dan sukan sahaja. Demikian juga kajian-kajian yang dilakukan oleh para
pengkaji lain** yang mendapati generasi muda menunjukkan tahap minat yang
rendah terhadap hal ehwal politik yang dipaparkan dalam media massa. Menurut
Bhavnani,*® tahap minat yang rendah terhadap hal ehwal politik yang ditunjukkan
oleh generasi muda itu adalah merupakan tindak balas terhadap powerlessness diri
mereka. Generasi muda merasakan bahawa mereka tidak mempunyai kuasa dan
pengaruh politik. Oleh itu, mereka tidak perlu mengambil berat dan belajar tentang
perkara yang berkaitan dengan politik kerana tidak mempunyai kuasa atau
keupayaan untuk mempengaruhinya.

RAKAN SEBAYA

Kajian tentang rakan sebaya sebagai antara agen sosialisasi yang utama dalam
proses sosialisasi politik telah banyak dilakukan oleh para sarjana sosiologi politik
terdahulu. Umpamanya Dawson dan Prewitt* mendapati kumpulan rakan sebaya
merupakan satu faktor asas bagi sesebuah hubungan sosial yang bertindak sebagai
alat pembelajaran sosial dalam semua masyarakat. Walau bagaimanapun,
keberkesanan kumpulan ini sebagai agen sosialisasi adalah berbeza antara satu
budaya dengan budaya yang lain. Dalam hal ini, rakan sebaya sebagai agen
sosialisasi didapati semakin berkembang dan penting dalam masyarakat moden dan
maju.

Malah dapatan kajian Riesman et al.#” mendapati kumpulan rakan sebaya
merupakan agen sosialisasi yang paling penting berbanding agen-agen lain seperti
ibu bapa dan autoriti-autoriti lain. Individu-individu yang tinggal dalam masyarakat
yang berkembang maju didapati semakin ramai merujuk dan berbincang sesuatu
perkara tertentu dengan rakan sebaya berbanding dengan golongan yang lebih tua
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daripada mereka dan autoriti-autoriti sosial yang lain. Hal ini menunjukkan peranan
dan kepentingan agen-agen sosialisasi berubah-ubah mengikut perkembangan
sesebuah masyarakat.

KESIMPULAN

Secara keseluruhannya, penyemaian semangat patriotisme yang jitu memerlukan
pelaksanaan agen-agen sosialisasi politik secara menyeluruh dan bersepadu.
Namun antara agen-agen sosialisasi politik tersebut, sudah tentu ada yang lebih
dominan. Jenis agen tersebut bergantung kepada tahap umur seseorang dan tahap
kemajuan sesebuah negara. Oleh yang demikian, situasi ini memerlukan keupayaan
pihak berkuasa sebagai pihak peneraju untuk mengesan jenis agen yang paling
efektif dan memanipulasikan kelebihan tersebut agar dapat mencapai matlamat
melahirkan masyarakat yang berjiwa patriotik yang kental.
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